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l. Allgemeines

1) Die Kreisstadt Dietzenbach erkennt einen Regelungsbedarf fir den Einsatz und fur
die Grenzen von Sponsoring und Werbung zur Finanzierung offentlicher Aufgaben.

2) Die folgenden Grundsatze gelten fir die Wahrnehmung offentlicher Aufgaben
durch alle Mitarbeiter der Stadtverwaltung Dietzenbach und der zugehdrigen
Einrichtungen und Stellen.

3) Vorrangige Ziele der Grundsatze flir Sponsoring und Werbung in der 6ffentlichen

Verwaltung sind:

e die Wahrung der Integritat der 6ffentlichen Verwaltung

e dieVermeidung eines bosen Anscheins bei der Wahrnehmung offentlicher
Aufgaben

e die Sicherung des Budgetrechts der Parlamente und ggfs. der Vertretungen der
Korperschaften des 6ffentlichen Rechts

e dievollstandige Transparenz bei der Finanzierung 6ffentlicher Aufgaben

e dieVorbeugung gegen jede Form von Korruption und unzuldssiger
Beeinflussung und die Flankierung korruptionspraventiver MaRnahmen

e Offentliche Aufgaben sind grundsatzlich durch 6ffentliche Mittel Gber den
Haushaltsgesetzgeber zu finanzieren.

Sponsoring kommt daher nur erganzend — unter den in dieser Dienstanweisung
genannten Bedingungen - in Betracht.

Il. Begriffe

4) Unter Sponsoring ist die Zuwendung von Geld oder einer geldwerten Leistung
durch eine juristische oder naturliche Person mit wirtschaftlichen Interessen zu
verstehen, die neben dem Motiv zur Férderung der offentlichen Einrichtung auch
andere Interessen verfolgen. Dem Sponsor kommt es auf seine Profilierung in der
Offentlichkeit Gber das gesponserte Produkt an (Imagegewinn, Kommunikative
Nutzung).

5) Unter Werbung sind Zuwendungen eines Unternehmens oder unternehmerisch
orientierter Privatpersonen flr die Verbreitung seiner oder ihrer
Werbebotschaften durch die offentliche Verwaltung zu verstehen, wenn es
ausschliellich um die Erreichung eigener Kommunikationsziele - Imagegewinn,
Verkaufsforderung, Produktinformation - des Unternehmens oder der
Privatperson geht.

Die Férderung der jeweiligen offentlichen Einrichtung ist nur Mittel zum Zweck
und liegt nicht im unmittelbaren Interesse des Zuwenders.

6) Spenden sind Zuwendungen von z.B. Privatpersonen oder Unternehmen, bei
denen das Motiv der Férderung der jeweiligen Behorde oder Einrichtung
dominantist. Der Spender erwartet keine Gegenleistung.
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7) Mazenatische Schenkungen sind Zuwendungen durch z.B. Privatpersonen oder
Stiftungen, die ausschlieldlich uneigennutzige Ziele verfolgen und denen es nur
um die Forderung des jeweiligen offentlichen Zwecks geht.

l1l. Zulassigkeit von Sponsoring

8) Das Sponsoring ist nur zulassig, wenn der Anschein einer moglichen
Beeinflussung bei der Wahrnehmung des Verwaltungshandelns nicht zu erwarten
ist und wenn im Einzelfall keine sonstigen Hinderungsgriinde entgegenstehen.

Sponsoring ist insbesondere zulassig fir Zwecke der Offentlichkeitsarbeit, der
Kultur und des Sports wenn jeder Einfluss auf die Inhalte auszuschlielsen ist.

8.1)Sponsoring ist zuldssig nach Malkgabe der Regelungen in den Landern
zugunsten von Schulen sowie Einrichtungen der Kinder- und
Jugendhilfe, wenn die Interessen des Sponsors mit den padagogischen
Zielen des Bildungs- und Erziehungsauftrages zu vereinbaren sind.

9) Sponsoring ist ausgeschlossen, wenn der Anschein entstehen konnte,
Verwaltungshandeln wirde durch die Sponsoringleistung beeinflusst werden.
Dies gilt insbesondere flr nachfolgende offentliche Stellen oder Behérden:

9.1)Ordnungs- und Genehmigungsbehorden, wenn die Sponsoren als
Adressaten oder Antragsteller des Verwaltungshandelns in Frage
kommen.

9.2) Offentliche Stellen mit Beschaffungsaufgaben, deren Sponsoren aus
dem  Kreis moglicher Auftragnehmer oder Lieferanten stammen
konnten.

9.3) Offentliche Stellen mit Planungsaufgaben, wenn die Interessen der
Sponsoren mittelbar oder unmittelbar durch die Planung berlhrt sein
konnten.

10) Die dauerhafte Uberlassung von Personal an die 6ffentliche Verwaltung durch
Sponsoren oder die Finanzierung von offentlichen Bediensteten ist
auszuschlielen.

11) Sponsoring ist ausgeschlossen, wenn der beschlossene Haushalt erkennbar nicht
mit der Durchfiihrung der Aufgabe einverstanden ist.

12) Sachleistungen sind nur zulassig, wenn das Tragen der Folgekosten gewahrleistet
ist.

IV. Durchfiihrung von SponsoringmafRnahmen

13) Zulassige Sponsoringmalinahmen sind durch den Sponsoringvertrag oder durch
eine Dokumentation der Sponsoringvereinbarungen vollstandig und
abschliefend aktenkundig zu machen (Transparenz).

14) Beider Auswahlvon Sponsoringpartnern ist die Chancengleichheit
konkurrierender Sponsoren zu gewahrleisten und das Auswahlverfahren sowie die
Auswahlkriterien sind zu dokumentieren.
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15) Bei Sponsoringeinnahmen sind die haushaltsrechtlichen Bestimmungen zu

beachten

V. Werbung, Spenden und mazenatische Schenkungen

16)

17)

18)

19)

Die Annahme von Spenden und mazenatischen Schenkungen durch Trager
offentlicher Stellen oder Behorden ist zulassig, wenn nicht im Einzelfall ein
Anschein fir eine mogliche Beeinflussung bei der Wahrnehmung 6ffentlicher
Aufgaben zu beflirchten ist.

Die Grundsatze flr die verwaltungsmalige Behandlung von Sponsoring gelten
auch fir Spenden und mazenatische Schenkungen.

Im Ubrigen gelten fur die Zuléssigkeit von Spenden die Regelungen im EStG, der
AO sowie KStG.

Werbevertrage mit Tragern der 6ffentlichen Verwaltung sind nur zulassig, wenn
der Anschein einer moglichen Beeinflussung bei der Wahrnehmung des
Verwaltungshandelns nicht zu erwarten ist und wenn im Einzelfall keine sonstigen
Hinderungsgriinde entgegenstehen. Solche Werbevertrage sind ausgeschlossen,
wenn der Anschein entstehen konnte, Verwaltungshandeln wirde hierdurch
beeinflusst werden. Hinsichtlich der Durchfihrung von zuldssigen Werbevertragen
sollte wie beim Sponsoring verfahren werden.

Diese Dienstanweisung tritt mit Wirkung vom 08. Oktober 2012 in Kraft.

lhre Gultigkeit ist beschrankt auf die Dauer bis zum Erlass einer entsprechenden
Regelung durch eine Uibergeordnete Behorde.

Dietzenbach, 04.0ktober 2012

Jurgen Rogg

Burgermeister
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